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Productos orgánicos: 
la Argentina se 
posiciona en EE.UU.


La pandemia trajo cambios 
profundos de diverso orden: 
transformaciones políticas, 
económicas, productivas y so-
ciales. El proceso de adaptación 
a la nueva normalidad implicó 
también modificaciones en las 
rutinas y los hábitos alimen-
tarios. En Estados Unidos, los 
consumidores pasaron de tener 
varias comidas fuera de su hogar 
a abastecer el total de su alimen-
tación a través de compras en 
supermercados y almacenes. 
Así, comenzaron a prestar mayor 
atención a la calidad de los pro-
ductos que ingieren. Quienes ya 
compraban alimentos orgánicos 
incrementaron sustancialmente 
su consumo, mientras los que no 
lo hacían comenzaron a incorpo-
rarlos a sus dietas.


Esto condujo a una ver-
dadera explosión del sector: 
en 2020, si se consideran los 
productos orgánicos no ali-
menticios, como textiles, cos-
méticos y juguetes, las ventas 
superaron los 60 mil millones 
de dólares, lo que refleja un 
crecimiento que duplica al de 
2019. Solamente el segmento 
de productos frescos orgánicos 
representó ventas por 18.200 
millones de dólares.


La oportunidad que se abre 
para el intercambio comercial 
con la Argentina en esta indus-
tria es fenomenal. Nuestro país 
se encuentra entre los prime-
ros productores orgánicos del 
mundo y ha logrado un alto va-
lor agregado y nutricional para 
sus alimentos. Es un segmento 
de fuerte impronta federal, ya 
que la producción de orgánicos 
se extiende en todas las pro-
vincias argentinas. Respalda-
da por una política pública de 
rumbo definido, la producción 
genera beneficios económicos y 
sociales: mejora los ingresos de 
los pequeños productores y de 
la agricultura familiar, impulsa 
una creciente capacitación en 
el manejo de las tecnologías 
involucradas, fortalece las eco-
nomías regionales, contribuye 
al desarrollo rural y colabora 
con el cuidado del ambiente a 
través de la descarbonización 
y el cuidado del suelo y agua, 
entre otros beneficios.


En 2020, la Argentina fue el 
tercer abastecedor del merca-
do estadounidense, con ventas 


por 163 millones de dólares. Los 
principales productos de esta 
canasta fueron el maíz ama-
rillo, porotos de soja, azúcar 
de caña, peras, arándanos, 
manzanas, arvejas, miel, arroz, 
aceite de oliva, limones, jugo de 
manzana, aceite de oliva, ajo y 
vino tinto, blanco y espuman-
te, entre otros. La producción 
orgánica nacional muestra una 
gran diversidad, que refleja la 
diferencia de climas y suelos 
propios de un extenso territorio. 


La articulación con Estados 
Unidos conlleva el beneficio 
adicional de traccionar sistemas 
productivos de pequeña escala, 
que tienen un alto índice de 
empleo informal, hacia la legali-
dad. Las empresas que exportan 
a este país perfeccionan sus 
dinámicas desde todo punto 
de vista: son mejores emplea-
doras, capacitan a su personal, 
tienden a la formalidad y cum-
plen los exigentes requisitos de 
inocuidad alimentaria. Muchas 
de ellas han logrado sus certifi-
caciones con gran esfuerzo de 
adaptación e inversión.


Consciente de la oportuni-
dad para crecer en este dinámi-
co mercado, el sector orgánico 
argentino se hará presente en 
la feria BioFach América 2021, 
en Filadelfia, un prestigioso 
evento que en 2019 reunió a 
200 expositores orgánicos y 
más de 29 mil visitantes. La Ar-
gentina asistirá este año con 17 
compañías que esperan exhibir 
la calidad de su oferta y profun-
dizar sus vínculos con importa-
dores y distribuidores. 


Exportadores de aceite de 
maní, legumbres, azúcar y mie-
les, cosméticos, chía y sésamo, 
arroz, garbanzos y porotos, 
entre otros productos orgáni-
cos, estarán a disposición de las 
grandes cadenas de supermer-
cados y almacenes para seguir 
abasteciendo al demandante 
mercado de Estados Unidos. 
También viajarán dos certifi-
cadoras que ayudan a cumplir 
con los exigentes requisitos de 
las autoridades locales. 


Todas las variables en jue-
go en esta interacción entre 
ambos países son positivas: 
desarrollo de las pymes y las 
economías regionales, mejores 
procesos productivos, cuidado 
del medioambiente y dietas 
nutritivas y saludables. 


(*) Embajador de la Argentina en los Es-
tados Unidos.


Jorge Argüello (*)


OPINIÓN


Holcim ganó $2.431 M por 
recuperación en el sector 
de la construcción


presentó los resultados del primer semestre


La cementera apuesta a las obras de infraestructura estatal y la vivienda 
privada. En septiembre concluirá la ampliación de su planta en Córdoba. 


22La cementera Holcim tuvo 
una ganancia neta de $2.431 mi-
llones en el primer semestre del 
año, como consecuencia de la 
reactivación de la industria de 
la construcción, luego de haber 
atravesado el peor momento de la 
pandemia en el mismo período de 
2020 cuando sus ganancias fueron 
de apenas $31,4 millones.


Los despachos de cemento 
portland de Holcim acumulados 
al 30 de junio de 2021 registraron 
un crecimiento del 35,3% con re-
lación al mismo período de 2020. 
Las ventas acumuladas en el pe-
ríodo ascendieron a $17.008 millo-


yendo el ordenamiento fiscal, la 
reducción de la inflación y la re-
negociación de la deuda pública y 
el mayor acceso al financiamiento 
externo”, detalló.


Y en este marco destacó que “el 
Gobierno está implementando un 
plan de inversiones en obras de in-
fraestructura y ha lanzado progra-
mas hipotecarios para facilitar el 
acceso a la vivienda residencial, 
como una manera de incenti-
var la producción industrial y el 
empleo. En ese sentido se espera 
que el sector de la construcción en 
general y la industria del cemen-
to en particular, continúen entre 
los principales motores de impul-
so para la recuperación económi-
ca, evolucionando por encima del 
crecimiento previsto para el PBI”.


En este contexto, Holcim rati-
ficó que seguirá avanzando en la 
ejecución de su proyecto estraté-
gico de expansión, identificando e 
implementando nuevas oportuni-
dades de negocios en el país. 


“En septiembre de este año, 
la firma espera completar la eje-
cución de su proyecto de expan-
sión de capacidad en el Centro 
Industrial Córdoba, ubicado en 
la localidad de Malagueño. Este 
proyecto permitirá a la Sociedad 
aumentar su capacidad de pro-
ducción de clincker en 512.000 
toneladas anuales y contar con 
un nuevo molino de cemento de 
630.000 toneladas anuales que 
contribuirá a alcanzar el objetivo 
de fortalecer su posición competi-
tiva en el mercado, incrementar la 
rentabilidad del negocio y apoyar 
el crecimiento del país a mediano 
y largo plazo”, explicó en el comu-
nicado para los inversores.


Holcim es una multinacional 
suiza, que cumplió 90 años de tra-
yectoria en  la Argentina. Emplea 
a más de 1.000 personas, que es-
tán distribuidas en cuatro plantas 
de cemento ubicadas en las pro-
vincias de Córdoba, Mendoza, Ju-
juy, y Buenos Aires. 


Asimismo cuenta con plantas 
fijas y móviles de hormigón ela-
borado; una planta de agregados 
pétreos y otra de coprocesamiento 
de residuos industriales llamada 
Geocycle.  La empresa tiene tam-
bién una red propia de corralo-
nes para venta de sus productos 
llamada Disensa con más de 400 
puntos de venta distribuidos en 
todo el país.


nes y el resultado operativo fue de 
$4.579 millones. Así la ganancia 
neta del ejercicio fue de $2.431 
millones, según informó en la pre-
sentación de su balance enviado a 
la Comisión Nacional de Valores.


La compañía de origen suizo 
mantiene una proyección opti-
mista para el resto del año: “El 
consenso de analistas privados 
prevé una recuperación del PBI 
en torno al  6% para este año, la 
rapidez y profundidad de la reac-
tivación dependerá fundamen-
talmente de la evolución de la 
pandemia, de una mayor esta-
bilidad macroeconómica, inclu-
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Norton: un antivirus con 500 M de usuarios 
22Londres. El grupo estadounidense Norton Life 


Lock se consolida como el mayor proveedor de se-
guridad informática para individuos, tras el acuer-
do al que llegó la semana pasada para comprar a su 
competidor checo Avast por más de 8.000 millones 
de dólares. El nuevo coloso tendrá más de 500 mi-
llones de usuarios en todo el mundo.


Este grupo (anteriormente conocido como Sy-
mantec) se centró en los productos de seguridad 
para el público en general en 2018, tras vender su 
división de seguridad de empresas al grupo de se-
miconductores Broadcom.


Creado en 1988, Avast es uno de los grupos más 
importantes en software de seguridad y propone 
sus productos a empresas y particulares para pro-
teger sus ordenadores contra virus y otros ataques 
informáticos.


NortonLifeLock explicó en un comunicado que la 
operación valora Avast entre 8.100 y 8.600 millones 
de dólares, según las modalidades financieras que se-
rán elegidas por los accionistas de la empresa checa. 


Su fusión debería comportar 280 millones de dó-
lares de sinergia de costos por año. Los accionistas 
de Avast poseerán entre el 14% y el 26% del nuevo 
grupo. “Esta transacción es un enorme paso adelan-
te en seguridad informática para los consumidores”, 
declaró Vincent Pilette, director general de Norton.


Para Ondrej Vlcek, director general de Avast, la 
fusión permitirá a los dos grupos crecer más “en un 
momento en el que las amenazas de pirateo infor-
mático en el mundo van en aumento, pese a que el 
uso de productos de seguridad informática sigue 
siendo bajo”.


Agencia AFP


Mercado Abierto Electrónico (MAE) informó que habilitó la 
operatoria de Futuro de LEDES (Letras de Descuento emitidas por 
el Tesoro Nacional) contra pesos en el Segmento de Operaciones 
Concertadas a Término (Rueda OCTT). 


Esta nueva operatoria contempla la negociación bilateral de 
contratos, la compensación diaria a través del mecanismo de 
Mark to Market, así como Fixing con Delivery al término del con-
trato. MAE es el mercado electrónico de títulos valores y de nego-
ciación de moneda extranjera más importante de la Argentina. En 
el MAE se negocian títulos de renta fija, renta variable, monedas, 
tasas de interés, pases y derivados.


Habilitan operatoria de futuro de LEDES


novedadES


=mAe=


AVIRA, Asociación Civil de Aseguradores de Vida y Retiro de la 
Rep. Argentina, anunció la 14° edición de su Seminario Internacio-
nal para el miércoles 25 de agosto, desde las 9, en formato virtual. 
Bajo el lema “Seguros de personas, coberturas con impacto social 
positivo”,  contará con la participación de María Inés Guzzi, pre-
sidenta de AVIRA; Adriana Guida, superintendenta de Seguros 
de la Nación; Bernardo Kliksberg, economista, pensador, analista 
socio empresarial; Diana Mondino, economista, y Rafael Brigo, se-
cretario de Finanzas del Ministerio de Economía (a confirmar). El 
evento es sin cargo.  Informes e inscripción  en www.avira.org.ar.


Anuncian 14° Seminario Internacional


=avirA=


Arcor: su operación sigue 
afectada por costos en 
alza y precios regulados


el impacto cambiario favoreció el balance de la alimenticia


En el primer semestre 
las ventas subieron 
10%, pero la ganancia 
bajó 2%. Lo que más 
traccionó fueron las 
exportaciones.


22El Grupo Arcor finalizó el 
primer semestre cerrado el 30 
de junio de 2021 con ventas por 
119.796,6 millones de pesos y un 
beneficio neto de 8.806,6 millones 
de pesos.  Este resultado final re-
presentó el 7,4% de las ventas con-
solidadas. En comparación con el 
mismo período del año anterior, 
las ventas aumentaron un 10,3% 
en pesos, crecimiento que fue 
traccionado por la recuperación 
de los volúmenes de ventas de los 
negocios en el exterior.


El resultado operativo del ne-
gocio al 30 de junio de 2021 fue 
de $10.900 millones, lo que re-
presenta una disminución del 2% 
con respecto al mismo período 
del año anterior, “ocasionado por 
un incremento de la estructura 
de costos que fue superior al au-
mento del precio de las ventas”, 
según resaltó la compañía en un 
comunicado. 


 En relación con el resultado 
final alcanzado, destacó: “Cabe 
mencionar que, en línea con lo ob-
servado durante el primer trimes-
tre de 2021, el mismo se ha visto 
favorecido por una reducción del 
cargo en los resultados financie-
ros, generada principalmente por 
la apreciación en términos reales 
de la moneda en Argentina, oca-


sa productora de alimentos de la 
Argentina. Es el principal produc-
tor mundial de caramelos duros y 
el mayor exportador de golosinas 
de Argentina, Chile y Perú. 


Posee más de 40 plantas indus-
triales y emplea a 20 mil colabora-
dores. Cuenta con un volumen de 
producción de 3 millones de kilo-
gramos diarios, llega con su mar-
ca a más de 100 países de todo el 
mundo y en 2020 sus ventas netas 
fueron u$s2.150 millones. 


En su trayectoria se encuentran 
distintas alianzas estratégicas, co-
mo la conformación de Bagley La-
tinoamérica con el grupo francés 
Danone, la asociación productiva 
en México con Grupo Bimbo y la 
alianza estratégica con Coca Co-
la. En 2021, la compañía celebra 
su 70° aniversario.


sionando el reconocimiento de 
una ganancia por diferencia de 
cambio, respecto al mismo perío-
do del año anterior”. 


Las operaciones en el país cons-
tituyeron el 66,6% de las ventas 
consolidadas del Grupo, mientras 
que las ventas en el exterior repre-
sentaron el 33,4% restante. 


“Como empresa de alimentos de 
consumo masivo y de insumos para 
la industria, Grupo Arcor tiene un 
rol esencial para la sociedad y sus 
plantas continúan operando, desde 
inicios de la pandemia, bajo estric-
tos protocolos de actuación y dan-
do cumplimiento a las normativas, 
disposiciones y recomendaciones 
dispuestas por las distintas auto-
ridades de salud pública y demás 
organismos competentes”, destacó.


Grupo Arcor es la mayor empre-


dimensión. Arcor es la mayor fabricante de alimentos del país.
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